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Definition – Literaturrecherche
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Beschreibung der Stichprobe (n=1.579)

Quantitative Studie

Befragung: Online
Datenbasis: 1.579 Weingütern aus 42 Ländern
Ziel: Quantifizieren und Verifizieren die Wahrnehmung und Einstellung der Weingüter gegenüber 

nachhaltigen Weintourismus
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Bedeutung von Nachhaltigkeit im Weintourismus
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Umwelt
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Effektivste Maßnahmen des nachhaltigen Weintourismus
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WirtschaftUmwelt Soziales
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Treiber Hemm-
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Wie nehmen Besucher nachhaltige Praktiken im Weintourismus wahr?

Wahrnehmung der Besucher
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Schlussfolgerung

Definition und Maßnahmen nachhaltigen Weintourismus 
-> mangelnde Erfahrung, direkte Antwort schwierig

Gestützter Maßnahmenkatalog 
-> konkrete Vorstellungen, direkte Antwort einfacher 

Eines der Haupthindernisse 
-> Mangel an Informationen und Leitlinie

Gegen einen nachhaltigen Weintourismus spricht 
-> Mangel an Informationen und Richtlinien

Leitlinien und 
Beratung

Nachhaltigkeit und nachhaltiger 
Weintourismus sind von großer Bedeutung
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